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Analisis desde el punto de vista

Tendencias sociales de contexto

-Superproduccion

-Paradoja alimentaria: desperdicio/hambre
-Incremento de las desigualdades sociales
-Pobreza

-Resiliencia

-Envejecimiento de la poblacion

-Impacto tecnoldgico disruptivo

-Nuevos canales y formas de comercializacidn
-Mercados globales

-Transito a través de transformaciones emergentes
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Analisis desde el punto de vista

-> Factores de influencia en la toma de decisiones (I)

-Demografico vy territorial
-Estructura familiar

-Nivel educativo

-Ambito profesional

-Capacidad econdmica
-Disponibilidad de tiempo
-Movilidad (cotidiana y coyuntural)
-Habitos y estilos de vida
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1. Analisis desde el punto de vista

-> Factores de influencia en la toma de decisiones (ll)

-Cultural

-Religioso

-Psicologicos (actitudes, percepciones,
expectativas, aprendizaje)

-Social (modas, influencers, prescriptores)
-Ideoldgico

-Estimular (y huella del recuerdo)
-Publicitario

-Comunicacion social
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Analisis desde el punto de vista

-> Criterios para la toma de decisiones en la

compra/consumo de alimentos
*Dicotomia: Necesidad vs. Deseo

a) Criterios racionales

-Precio

-Calidad

-Saludabilidad

-Nutricional

-Seguridad
b) Criterios emocionales

-Sensorial

-Experiencial (factores extrinsecos; intangibilidad, inmediatez y

fugacidad; lujo)

-Socioambiental

-Flow

-Impulso

-Hedonismo

-Neofilia
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Analisis desde el punto de vista

Caracteristicas comportamentales

- Comportamiento consciente e inquieto pero con
sesgos free rider hacia lo natural y organico

- Busqueda activa de la informacion (trascendencia
de las decisiones informadas en alimentacion)

- Aproximacion gradual, lenta pero consistente, hacia
estilos de vida de prosumo

- Sobrevaloracién de lo estético y lo sano (ortorexia)

- “Esnobismo alimentario”

- Comportamiento ambivalente (racionales en el
gasto y emocionales en la decision)
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Analisis desde el punto de vista

Propuestas de futuro (l)

-Sostenibilidad: procesos circulares de producciony
consumo. Valor intrinseco de los productos. Huellas
ambientales.

-Investigacion e innovacion. Revolucidn cientifica e
industrial (bioeconomia, nanotecnologia,
biotecnologia, cibernética,...)

-Incorporacion de practicas de economia colaborativa
al sector alimentario

-Prosumo

-Promocion de formulas de economia social y solidaria
(cooperativismo, grupos de autoconsumo, compras
colectivas, mercados sociales
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W Anilisis desde el punto de vista

-> Propuestas de futuro (ll)

-Circuitos cortos de comercializacion (productos locales y de
kildbmetro cero, huertos urbanos, soberania alimentaria)
-Slow food (estilos de vida basados en la frugalidad y Ia
simplicidad)

-Acciones educativas y formativas basadas en valores
-Minimizar la asimetria informativa (transparencia)
-Mejorar la trazabilidad de los productos

-Control administrativo riguroso del uso de alegaciones,
certificaciones y marcas de calidad, asi como también en lo
relativo a la segmentacion/segregacion de la oferta
-Contratacion publica ética, sostenible e innovadora que
prevenga el desperdicio alimentario

-Garantia de acceso a una alimentacion sana, equilibrada y
suficiente atendiendo a las circunstancias de resiliencia y
vulnerabilidad
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